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BARRERAS /VACIOS

H sector cultural y creativo (representado por los subsectores misice, audiovisual, editoriol, artes escénicas, artes visuales,
diseno, orquitectura, artesanias, videojuegos) esta afravesando un momento ciico como consecuencia de la Pondemia
COVID'19 aue ha pardlizado procticomente todas los actividades culturales que requigion porticipacion comunitaria. L
culturay su ecosistema estd profundomente dariado y hasta el momentosolo:se escucharon reclamos sectoricles y respues-
fas.desde los Estados con paliicas publicas pdliativas (subsidios y-ayudas puntuales) que si bien coloboran en mejorar la
situacion'no o resuelven. El resultado de esta situacion es enfonces: espacios Cenaados, suspension de proyectos, cero
octividad artistica y comercial igada alos industias creativas en vivo.y.pérdidas de milones.de puestos oe frabajo ligados
ol sector (en foma directa e indirecta). En poralelo, el sector furistico fombién se encuentra profundamente dafado, va que
no se puede salir, no se puede viciar, no se pueden conocer ofros lugares.

Las ciudades y los pueblos estén paralizados. La actividad comercial cayd, peio.ala vez se opagd lavida y la vibracion
ok los lugares y su gente”
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OPORTUNIDADES

Parados desde el punto de vista del sector cultural y desde el sector turistico nos preguntamos: Como podemos dejar
de ser parte del “problema” y empezar a ser parte de la “solucion™

* La cultura es el ese rasgo identitario formado por todos los elementos que hacen a la identidad de los pueblos y
ciudades.

* El Turismo se nutre dé la culiura como recurso, ya que asi como lo hace con los recursos naturales (mares, playas,
selvas, montanas,
bosques), también se nutre de la cultura (museos, teatros, ferias de artesanos, patrimonio historico, literatura, cine, gale-
rias de arte y sus . sabetes fradicionales que forman parte del patrimonio intangible como es el caso de la gastronomia
local)

* Es posible conocer una'ciudad antes de visitarla, a fraveés de las peliculas, fotografias, literatura, musico, comidas,
aromas y solbores.

* Si la cultura genera experiencias inolvidables cuando estamos visitando una ciudad, también, puede generar
‘recuerdos de ese lugar incluso antes de visitarlos”. Cudntas veces nos ha pasado de llegar a un lugar por primera
vez y sentir que ya habiamos estado, ahi gracias al cine, a la musica o a la poesia.

* No privemos @ la gente de vigjar, esta vez a fravés de la cultura y sus expresiones, con creatividad y utilizando
todos los recursos que hoy nos brinda la tecnologia para lograr una realidad “inmersiva” y virtual que nos permita
saborear ofros lugares vy vivir una experiencia inolvidable sin movernos de nuestras casas.

* Aprovechemos esta oportunidad para CONECTAR a los creativos con las ciudades, los pueblos y la sociedad.
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LIBRO VIRTUAL QUE RECREA LA VIVENCIA DE TURISMO

e Se disenaria en principio cinco de nuestras historias. Una por cada miembro del grupo.

e El Libro tendrd produccion de audio, olores, propuestas de lugares a compra.

e Con una foto o video se cuenta una historia.

e El libro tiene un sonido que lo caracterice Unico.

e Locucion de tour operador, participacion de empresas locales, restaurantes, historias de los lugares.

Turistas

TIENDA DE VIAJE VIRTUAL (Free Shop Virtual)

Los usuarios tienen la posibilidad de adquirir productos/servicios relacionados al lugar visitado para completar
o ampliar la experiencia (por ejemplo descargar una pelicula, un disco o una cancién o comprar un producto
alimenticio del lugar que se entrega a domicilio como un paquete de café, una botella de vino o de tequila, un
chocolats, etc.).

Este servicio de tienda on line estd linkeado (previo acuerdo comercial) a tiendas existentes que ya tienen el
servicio de streaming y delivery incluido (Amazon, Netflix, Spotify, Mercado Libre, Rappi, Pedidosy sobre todo
plataformas locales y menos globales que puedan ampliar su mercado a partir de esta propuesta de
experiencia de viaje).

Turistas / Empresas de venta on line, maker place, streamming, entrega a domicilio

EXPERIENCIA SENSORIAL DE COMPRA ONLINE

+Alianzas con pequenos emprendedores de la zona, los cuales realicen comidas y bebidas tipicas de su
region.

+Alianzas con grupos culturales y musicales de diferentes regiones.

+Alianza con plataformas de deliverys establecidas en cada zona.

Creacion de perfiles en redes sociales acordes al lugar donde vaya a funcionar el negocio.

«Creacion de identidad gréfica y corporativa.

«Compra de linea telefénica Gnica para el negocio y poder usar WhatsApp bussines.

«Crear procedimiento de compra venta y comisiones.

«Estructurar gastos operativos fijos y variables.

«Definir presupuesto para campanas de ads.

Migrantes, Adultos Mayores, Adultos Contemporaneos, Jovenes capaces de experimentar diferentes
culturas, Pymes



VIAJES VIRTUALES CON LOS SENTIDOS

«Kit de elementos donde los sentidos se activen para una experiencia
vivencial

-Creacion de aromas de ciertos elementos del medio ambiente y
texturas de lo que se podria llegar a palpar

+Alianza con personas que quieran dar a conocer sus quehaceres y
actividades ya sean de su profesion o que han aprendido.

-Alianza con actores del medio visual para recopilacion de imégenes,
sonidos y videos interactivos

«Aporte de personas que quieran incluir sus productos comestibles
teniendo en cuenta toda la cadena productiva.

-Aporte de personas raizales que cuenten anécdotas, historias o
vivencias de sus lugares de origen y nacimiento.

Mayores de 12 anos y usuarios con capacidad adquisitiva.

PLATAFORMA DIGITAL DE ECOTURISMO

Promocionaremos y comercializaremos destinos y recursos culturales,
turisticos y aventuras locales, nacionales e internacionales.
Cobraremos pequenas comisiones a los hoteles, restaurantes, lugares
de AVENTURA, servicios de agencia de vidjes, turistica. Etc.

Brindaremos soporte al cliente.

Brindaremos servicio de BUSCADOR COMPARATIVO DE PRECIOS en el
aspecto de distancia, ubicacion, comida entre otros.

Alianza con servicios de viaje aéreo, maritimo y terrestre

Alianza con parques de reservas de patrimonio cultural

Tienda virtual donde los usuarios vendan productos relacionados al
arte, musica, fotos, etc.

Turistas nacionales e internacionales.
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- - NUESTRA GEMA; una agencia
EXPERIZI(\I)C;,:,: :/Ehésnciﬁw DE | VIAJES VIRTUALES CON virtual de vigjes y cultura que
LOS SENTIDOS integra diferentes actores locales
de ciudad y el desarrollo vivencial
sensorial.
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TIENDA DE VIAJE PLATAFORMA
VIRTUAL (Free DIGITAL DE
Shop Virtual) ECOTURISMO

COMO LO HACEMOS: A través de

informacién que llega en un conteni-

do multimedia a medios electrénicos
L el cual serd@ multisensorial: sonido,

imagen y experiencia

A QUIEN SE DIRIGE: Mujeres y hombres que
antes de la pandemia viajaban a conocer
diferentes lugares alrededor del mundo,
degustando la comida local y realizaban

L compras de los lugares.




STORYBOARD
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LOGOS
En El Salvador, en la ciudad de Santa Ana
encuentras un lugar Magico XXXXXXXXXXXX
Experiencias arte:

A qué sabe mi tierra
(tienda virtual)

A través de multiplataforma accedes

A tu Whatsapp o Facebook llega la
invitacion para acceder a Ebook

A qué sabe mi tierra
(tienda virtual)

Un cafecito

Unvino Chocolate

Seleccionado el lugar que quieres conocer ingresas
y encuentras historias del lugar, diferentes
experiencias, servicios y la tienda virtual de los
productos

Ingresas a contenido multimedia de Viajes
y experiencias culturales

Aqué

En la tienda virtual puedes adquirir para ti o para
regalar productos artesanales, comida de lugar
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sabe mi
tierra

Dando un clic accedes al contendo Se despliega y buscas el lugar que quieres conocer

X

Tu compra es llevada al destino que se indique
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Se entrega el producto seleccionado, y la historia
detras de tu producto
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EN UN CERRAR PE OJOS

UN DA, UN HOMBRE DE MIRADA INSPIRADORA, AMANTE DE LAS TRA-
DICIONES, AROMAS Y SABORES DE DIFERENTES LUGARES DESPERT,
ENTRE CUATRO PAREDES.

TODAVIA CONFUNPIDO Y SIN'SABER MUY BIEN DE DyNDPE, VIO APA-
RECER ™A UN JOVEN CON UNA PEQUERA MALETA. UN ANALISTA DE
DATOS, PENSes, Y CURIOSAMENTE, AL ABRIR SU MALETA SALIAN NOTAS
ESCRITAS, IMsGENES, MiSICA Y OTRAS COSAS QUE PAREC/AN FLOTAR
SOBRE EL AIRE A MEDIDA QUE ESCAPABAN DEL PEQUERO PORTAFO-
LIO, EL JOVEN SIEMPRE DECiA PARA Sii UN MUNDO SIN-CONOCER,
UN MUNDPO POR CONOCER.

DEL PORTAFOLIO, DE UN"SALTO SALlg UN DISERADOR, QUIEN, COMO
UN"MAGO, HIZO UN COLORIPO BOSQUEJO FRENTEIA SUS OJOS.
EL HOMBRE DE MIRADA INSPIRADORA, LUCIA SORPRENDIPO, CAPA
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