HISTORIA

En este momento, toda actividad comercial-creativa se encuentra deteni-
da por el aislamiento. Todos se quedan en sus casas y no hay conexion, no
se genera comunidad. Los eventos artisticos que unian a musicos, ilustra-
dores, artistas, artesanos, emprendedores con productos varios de ali-
mentos, libros, etc; han desaparecido por la pandemia.

El dueno de una café/bar conocido no tiene ventas y decide hacer algo al

respecto. Se comunica con un musico, un ilustrador, un artesano y un pro-

veedor de materiales. Juntos deciden hacer un proyecto para salir adelan-
te en medio de la pandemia.

Crean la publicidad de un evento en linea y deciden cada uno promocio-
narlo en redes sociales. Arman un KIT CULTURA con unos dulces del res-
taurante, un recuerdo del evento del ilustrador y artesano y unos materia-
les de trabajo del proveedor. Este kit se vende y envia por delivery. Cada



personda registrada en este proyecto a la que se le envia el kit, recibe un
codigo para entrar al evento online donde ve talleres del ilustrador y del
artesano y un mini concierto del musico. Todo promocionado en gran
parte por el dueno del cafe/bar reconocido.

Cada asistente al proyecto se conecta en linea y escucha el mini concierto
mientras come algunos de los dulces del restaurante. Luego se prepara
para poner en prdctica los talleres con los materiales enviados por el pro-
veedor. Finalmente termina el proyecto y tiene un pequerio recuerdo del
ilustrador. Generamos una experiencia artistica en colaboracion de todos
y del cual cada actor se beneficiard con un porcentaje.



FORMATO

Construye el reto teniendo en cuenta esta estructura:
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