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PLAN DE COMUNICACION:
MAYO-DICIEMBRE, 2020



OBJETIVOS DEL PLAN

Objetivos Generales

 Lanzamiento de la plataforma de streaming

 Posicionamiento de la marca como la mejor
manera de disfrutar entretenmineto original y
seguro.

« Generar trafico y registros

« Adquirir/captar contenido

El plan de comunicacion lleva tres fases:
— Captar contenido

— Crear awareness en el publico objetivo

— Generar Trafico/registros




PUBLICO OBJETIVO

* |. Aristas y/o producciones teatrales en general que deseen
exponer su arte y llegar a infinitas personas a treves de la

tecnologia.

 |l. Poblacion con acceso a internet de todas las edades, amantes

del arte y la cultura



ESTRATEGIA DE COMUNICACION

La comunicacion transmitida por ELEVA esta enfocada en el siguiente objetivo:

Incrementar la venta de los productos de la marca Hyundai y
aumentar los contratos de mantenimiento de proyectos existentes.

Esto se hard fransmitiendo en la comunicacion:
* El plus de los productos Hyundai frente a otras marcas existentes en el mercado

« Asegurando la excelencia de Eleva en el mantenimiento de los elevadores y otros
equipos de soluciones verticales.



PLAN DE MEDIOS




Marketing Directo

* Llamadas telefonicas / mails y facebook groups para la captacion de

artistas y proyectos.



MEDIA TOUR y DIFUSION DE NOTA DE PRENSA

Redaccion nota de prensa
Difusion y seguimientos publicaciones prensa y digital
Entrevistas en medios online / TV y Radio

Reporie de free press y cobertura
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REDES SOCIALES

Para la promocion tanto del servicio como de sus horarios y programas
utilizaremos las redes sociales mas utlizadas por ambos target: Instagram,
Facebook y Twitter

@Sunset sessions

- Facebook es una herramienta que cadlifica para conectarnos
directamente con el target, ya que en esta red podemos
encontrar a todos los grupos, asociaciones y perfiles que encajan
el target.

- En Instagram conectamos con el publico en general, ya que esta
aplicacion nos permite estar totalmente presente en el dia a dia

de los seguidores.

« Twitter tiene un publico con gusto cultural muy fuerte
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Captacion de Obras / Artistas



Listado de catalago de contenido

Conciertos pre-grabados
Conciertos con contenido original
Videos Musicales

Behind the scenes

Obras de teatros

Monologos

Stand up Comedy

Cortos

Documentales



Site de google para ventas y registros
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Sunset Sessions

Entretenimiento Seguro




