


;Qué es Gestarte?

Gestarte es una red social con enfoque profesional gratuita y ademas
una plataforma de comercio colaborativa. Su enfoque es la actualizacion y
migracion de los entes culturales al ambito digital, sin dejar de lado los
demas desarrollos que brinda cualquier conocimiento, su objetivo es
que cada usuario pueda monetizar su conocimiento a través del inter
cambio y de estar forma lograr apoyos reales entre los usuarios.

Para ello la red social estard ligada a una plataforma especial de pagos
que hemos denominado (pacto) que velara por la trasparencia y efectiv-
idad de todas las transacciones, es una plataforma especializada en negociacién y trueque
tomando como evaluadores de las mismas a los propios usuarios.

Cada usuario podra exponer su trabajo, vender, realizar intercambio de productos por
saberes y monetizarlos a través de venta en su perfil. También presentar iniciativas o proyec-
tos en busca de apoyo monetario para llevarlo a cabo. Aunque es una plataforma basada en
negocios, gracias a la versatilidad de su interfaz podra segmentarse el tipo de contenido
segun sus caracteristicas pudiendo por tanto compartir nos solo items comerciales si no
material recreativo.

Es facil, usted tiene conocimiento,
ellos producto
intercambien eso,
asi usted tiene que vender
y ustedes aprenden.




Ampliaron la cuarentena,
ahora jcomo voy a vender?

Usabilidad.

El usuario se loguea en la red social agregando todos sus datos demograficos, estos
deberan ser fidedignos al ser una plataforma de negocio, cada perfil contara con las sigui-
entes caracteristicas.

1. Compra, venta y trueque: Todo usuario podra interactuar bajo estas premisas. Aunque
el mantenimiento econdmico de generarte dependera de la publicidad en gran medida,
en el item venta existiran descuentos para el vendedor en pro de mantenimiento del sitio
y adelantamiento de campanas y acciones que aporten a la poblacién vulnerable, enfo-
candonos en educacién, tercera edad y ninez.

2. Conocimientos: En esta rama del perfil se registraran todos los conocimientos que el
usuario puede brindar como intercambio o servicio.

2.1 Los conocimientos que busco: Sector del perfil donde el usuario manifiesta los cono-
cimientos que pueden impulsar su transformacién digital o educativa. Debera existir una
categorizacion de saberes en:




2.1 Los conocimientos que busco: Sector del perfil donde el usuario manifiesta los cono-
cimientos que pueden impulsar su transformacién digital o educativa. Debera existir una
categorizacion de saberes en:

- Profesionales: Ligados a profesiones con titulo.

- De labor: Ligadas a quehaceres manuales de tipo técnico.

-Artisticos: Ligados a las artes en general.

-Ancestrales: Ligados a los conocimientos indigenas y étnicos.

-Autodidacta: Ligados a saberes del comun.

Esta categorizacién permitira al usuario realizar busquedas especializadas en requerimien-

tos, tomando en cuenta su necesidad y los datos que cada usuario loguea.
requerimientos, tomando

Flinternet es del iablo y es para
dominar el mundo!




2. Perfil en plataforma (pactos) Todas las transacciones
desarrolladas en la red social, seran cerradas y pactadas no
en la red social si no en la plataforma, por ello automatica-
mente se le genera una cuenta en el sitio.

Es decir, la interaccion social se realiza en la red social de
regenerarte pero los acuerdos, pagos y trueques se
realizaran sobre la plataforma (pactos)

Cada negocio, que se pacte debe contar con vigilancia,
trabajaremos con poblacion vulnerable y en alto riesgo,
sus recursos deben ser salvaguardados.

Por tanto, cuando hay una transaccién donde se involucra
el truque o la negociacion, la propuesta sera revisada por
tres usuarios al azar de la misma rama de conocimiento de
la red social para verificar la equidad de la propuesta.

Los tres jurados podran hacer comentarios de sentirlo necesario, después de ser aprobada, se dara
visto bueno a la transaccion.

Con esto, el usuario que presta el servicio o item de conocimiento tendra respaldo de realizacién, al
terminar, el usuario lo presenta a revision, en este paso intervendran el usuario que recibe el servicio
o item de conocimiento y tres usuarios al azar de la linea de conocimiento que haran los comentarios
que consideren.

Se debe tener esta aprobacién logrando el mayor porcentaje de satisfaccién siendo asi que en por-
centajes de importancia se discrimina asi:

55% usuario que recibe el servicio o item de conocimiento.

15% Cada jurado.

Para lograr esto deben generarse compromisos reales, por tanto los niveles de seqguridad seran maxi-
mos para evitar perfiles falsos.




TODOS SOMOS
CONOCIMIENTO.

3. Galeria: La galeria sera el lugar de exhibicién de trabajo, pudiendo subir
fotografias, videos, textos y archivos, cada item presente en la galeria contara con
su precio y su disponibilidad para venta o trueque. La galeria estara conectada a la
plataforma (pactos) para facilitar venta inmediata por los medios tradicionales.
Estara catalogada por:

-Mi historia: Contenido variado enfocado al esparcimiento y la cultura.

-Mis productos: Productos a la venta obtenidos en intercambio o producidos por
el usuario.

-Mis proyectos: Iniciativas que buscan recaudar fondos para desarrollar un proyec-
to.

-Mis conocimientos: Requerimientos y oferta de conocimiento en trueque o venta.



4. Perfiles sin acceso a internet: Estos perfiles serdn realizados directamente por el
equipo de gestionarte, su manejo estara ligado a la cooperacion territorial para
obtencién de semblanzas veridicas. Debido a que no esta en nuestras manos la infrae-
structura para cubrimiento de internet, el perfil se desarrollara con asesores via
telefénica y las notificaciones llegardn via mensaje de texto, de esta misma manera
podra responder el duefio del perfil. El apoyo comunitario serd vital para lograr
adquisicion de fotografias y demas items necesarios para comercializar, siempre debe
buscarse la migracion de estos sectores al acople digital, haremos campanas por ello.

5. El contenido de la red no sera solo limitando al manejo comercial o de saberes, se
basara en todo material cultural generado por los usuarios abriéndose asi la puerta a la
difusién de cada usuario.

6. La plataforma ecomerce (pactos)también podra ser consultada directamente, se
creara para generar un mecanismo de control transaccional con la posibilidad de
manejo en tiempo real de negocios, pactos y contratos. Debido a esta complejidad la
plataforma trabajara las categorias de trueque exclusivamente de manera nacional,
logrando asi el enfoque en la economia local y permitiendo adherirse a las leyes
comerciales de cada pais.

Esto no ocurrira con la red social Regenerarte, ni con el item ventas, que funcionard a
nivel mundial, luego de lograr alianzas en temas de transporte y distribucion.



Plan de trabajo

1. Conectarse con disefiadores y programadores web para
crear una red social.

2. Sobre la red social a crear:
2.1. Que tenga un “Registro” o “Login” accesible para cualquier persona.

2.2. Que se puedan enviar archivos gratis facilmente (de manera limitada; ejemplo: hasta
2minutos de video o hasta 40 fotos).

2.3. Que exista contenido “VIP” 0 pago, sera contenido destacado dentro de la red social.

2.4. Que exista una plataforma, dentro de la red social o un enlace destacado, donde

se puedan intercambiar las habilidades de los artistas., desde intercambiar fotos a cambio de
videos hasta un disefo web a cambio de ropa (las posibilidades son enormes) mediante
“trueque”y con la opcidn de que se realicen publicidades destacadas sobre esta plataforma
y las propuestas de “trueque” (gratuitas o a pagar) dentro de nuestra red social.

2.4.1 Ademas de elegir la opcién de trueque y de poder elegir las habilidades del artista
habra una opcion de pago completo o pago parcial y trueque en conjunto por esas habili-
dades.

2.4.2. La plataforma sera también nuestro “embrion” de proyectos a realizarse a través del
“micromecenazgo” o “crowdfunding”. Dichos proyectos podran divulgarse en las redes tradi-
cionales (a través de enlaces simples y claros, no muy largos) y si tienen aceptacion y la gente
colabora podran ser destacados en la red social gestora.

2 Para ver mas informacion al respecto, visite https://gestarte0.webnode.com/ donde
podra conocer un poco sobre el tono comunicativo que buscamos y la identidad a la que
gueremos apuntar.




;Como asi?
¢Esto no era jugando?

Plan de trabajo de
nuestro equipo.

Noo, toca trabajar duro.

1. Gabriel empezara a realizar una web, con sus conocimientos
basicos, los restantes participantes le iran aportando valory
contenido destacado. La red inicial estara finalizada en
aproximadamente 2 meses, aunque ya montamos un
“prototipo”y se ird actualizando con mas conocimientos y

mas caracteristicas.

2. Sofia realizara un posible esquema del sitio y colaborara con
fotografias y diseno, también colaborara con Alejandro para
realizar una estrategia publicitaria. Aproximadamente en 3
meses tendremos nuestras primeras publicidades.

3. Alejandro realizara un posible esquema de publicidad para
mantener la pagina e intentara crear estrategias y alianzas
publicitarios. También ayudara a Gabriel en la creacion de
contenidos. Aproximadamente en 6 meses terminaremos de
crear alianzas.

4. Cristina sera nuestra reclutadora, nuestra relacionista publica,
y con conocimiento respecto a los artistas de comunidades
vulnerables para integrar sus productos a la red social.
Aproximadamente en 3 meses tendremos catalogos de

artistas emergentes.

5. Convocaremos a través de nuestras redes a disefiadores
expertos, programadores, fotografos, influencers a ser parte de
todo nuestro equipo para poder realizar esta gran red de
artistas.

Hemos creado una pre-web inicial a modificar con otros
programadores y disenadores, la pueden encontrar en este
enlace:

https://gestarte0.webnode.com/
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Estamos felices de participar
en la Hackaton.

Ojala logremos ayudar fue un
esfuerzo titanico con todo el corazon

Hasta aqui llegamos pero de
donde vino esto hay mas,
estamos buscando amigos para
avanzar.



