Boceto/prototipo del
proyecto
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¢Como el sector de las Industrias
Culturales Mundiales encuentra las
herramientas para la sustentabilidad y
elrecrear de las practicas
profesionales durante la cuarentena
mediante la reflexion de la situaciony
la colaboracion en red de los actores
de laindustria creativa?

En I'mPossible proponemos realizar
una serie web corta en la que se
cuentan historias de vida de personas
que trabajan en las Industrias
culturales en el mundo, con un disefo
de produccion acorde a los tiempos
del COVID, usos y herramientas a
disposicion y traccionar las marcas
que se identifiquen con los valores de
superacion, solidaridad,
resciliencia,capacidad de

transformacion y creatividad.

———eConformacion de equipo de

—®productor, director, disefiador,

trabajo:

editor

———elnvestigador/periodista,

Preproduccion

Post Produccion

Distribucion y salida en

redes

busqueda de casos y seleccion

contenidista/guionista.

——eAgencia diseno de Brand

Planificacion de medios

—®Guion técnico para rodaje y
medios de envio de materiales de

los usuarios

———eTesteo de formatos digitales.
4 casos por semana, 3 meses

Latam, Europay Asia
Scouting

———eEntregable de la escaleta al

protagonista.

—®Ajuste y revision técnica de

herramientas de trabajo:

——eDirector/ Productor/ Personaje/
Ayudante Remoto en locacion.

——e@Grabacion (3 dispositivos

disponibles, entre celulares y

laptop)

—®Grabacion y envié de material,
feedback durante la grabacion.

—®Diseno de grafica y cortinilla de

entrada.

—®Recepcion de los videos y audios.

Seleccion de musica, fx.

—®Edicion y render de videos con

cada historia.
—®Edicion yrender de las 4

incognitas para Instagramy

Facebook.

———eDistribucion de incognitas en RS.
—— e Medicion de campana pre-

lanzamiento.

——®Campana de lanzamiento de

videos
——®Meétrica de campana de
lanzamiento.

—— eSeguimiento de proyecto.

Busqueda de alianzas
con empresas que se suman
ala campana.

-Tener el prototipo del
proyecto.
-Gestionar citas con
empresas que simpaticen o
apoyen empresas creativas.
-Conformar aliados al
proyecto para la promocién
del mismo una vez que se
postproduce.

Gestion delrecurso

-Aliados entregan recursos
financieros para la
postproducciony se
realizan inserts de logos,
identidad corporativa.

Resultados a empresas
aliadas

Se presentan los
resultados



