PLAN DE TRABAJO
DEL PROYECTO
VIVE CYT

+ Juan Pablo Jaramillo jpjaramillo@metropolitan-touring.com
- Genesis Piedad Garcia Torres gpgarcia@espol.edu.ec
+ Nicolas Orozco Arbelaez nicolas.orozcoi1222@gmail.com

- Daniel Adolfo Nunez Ardila danielnunezardila@amail.com
+ Laura M. Hernandez M.
adlaurah@gmail.com
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3 Objetivos al plan de accion

° Reunién con Agencia de Turismo y Productora de

: o Eventos musicales

Organizacion del personal de D Reunién con Marcas de equipos tecnolégicos video
produccién y adquisicion de y audio streaming

Equipos tecnologicos. . Equipar al personal de produccién que estara
ejecutando el streaming

Seleccion de equipos streaming y L : :
. o . ° Instalacién de equipos de streaming
Ejecucion de los mismos ° Prueba de equipos de audio y video

Desarrollo de paquete

Formato de Entrada digital del paquete turisico y
evento

evento . Ejecucién grafica y audiovisual promocional

Campana Publicitaria Masiva
Ejecucidn de Paquetes del




Dia1

Organizacién del = ——Y Metropolitl]
personal de : et
produccion vy i Tour’ng

adquisicion de
equipos
tecnoldgicos.

Perfil de produccion que se encarga de buscar identidades que aporten al
proyecto con fines comunes.



Dia 2

Seleccion de
equipos streaming
y ejecucion de los
MISMOS.




Dia 3
Campana
Publicitaria
Masiva 'y
Ejecucion de
Paquetes del
proyecto.

Perfil de comunicaciéon masiva para el posicionamiento y compra del
proyecto.
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VIVE CYT

CULTURA Y TURISMO



WEB: https://vivecyt.wixsite.com/travel

THE BEST REMOTE
TR L

SEARCH

For A Holiday


https://vivecyt.wixsite.com/travel

WEB: https://vivecyt.wixsite.com/travel

ME TO OUR WORLD

Romantic Paris

Sri Lanka

Tuscany to Provence
Colourful Colombia
Galapagos explorer
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https://vivecyt.wixsite.com/travel

Barcelona
Anchorage
Vancouver
Maui

Cape Cod

WEB: https://vivecyt.wixsite.com/travel
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https://vivecyt.wixsite.com/travel

WEB: https://vivecyt.wixsite.com/travel

Anchorage
Vancouver
Maui

Cape Cod



https://vivecyt.wixsite.com/travel

Referencias
de Linea
Grafica para
la creacion
de artesy
video




Redes Socilales
Pautada

( ampana en

Plan de Campana

3 Propuesta Graficas
Expectativa Pautada

2 Videos Promocionales
Difusion de Paquete tours
3 Post de registro al evento

Referencia en redes sociales
https://www.instagram.com/fiestabresh/?igshid=1mudog8

8axz0y



https://www.instagram.com/fiestabresh/?igshid=1mudog88gxz0y
https://www.instagram.com/fiestabresh/?igshid=1mudog88gxz0y

Estrategia
Instagram
Shopping

para la compra
de Souvenirs

/\



Material de Video
Promocionaly
Explicativo

Duracién de Video entre 40 seg

a Imin tanto en Instagram

como en Facebook y en paginas
de los colaboradores

Referencia de video Promocional

https://www.youtube.com/watch?v=0mQmWuFyeDg
https://www.youtube.com/watch?v=DAG9Nrslu3w
https://www.youtube.com/watch?v=A3xMmcDOIZY



https://www.youtube.com/watch?v=OmQmWuFyeDg
https://www.youtube.com/watch?v=DAG9NrsIu3w
https://www.youtube.com/watch?v=A3xMmcDOIZY

Personas Interesadas

- Compaiias de equipos de audio (Headset /
Headphones).
- Companias de montajes de sonido y video.

- Gremio de artistas

- Empresas turisticas



